
THE RIGHT SWIPE



Une application mobile 
qui contribue à développer 
l’engagement citoyen et 

à soutenir des projets 
locaux responsables.



“Le tinder de l’engagement citoyen”
Minimum 5 minutes de mobilisation citoyenne par jour grâce à 

The Right Swipe.

“Swipe à droite si tu aimes, si tu te reconnais dans ce 

projet, si  la soeur de ton voisin est impliqué dedans et que 

tu veux la soutenir.”

“Swipe à gauche si tu préfères soutenir d’autres projets.”

The Right Swipe fonctionne sur le même esthétique que Tinder.



Pourquoi créer cette application ?
● Aujourd’hui, il existe un besoin réel dans l’investissement pour des projets locaux

● Les projets locaux ont peu de visibilité

● Le digital est un levier pour donner de la visibilité à ces projets locaux

● une forme d’engagement citoyen

● mieux connaître les projets locaux 

● Mieux connaître son quartier

● s’impliquer pour des projets à proximité de chez soi

● Financés par les bénéfices de la publicité



Quel Profil d’utilisateurs?



Sondage 
● n=310 répondants 

● 71%  des répondants sont des femmes, quasiment 100% des répondants sont des étudiants de Sciences Po ou des 

ingénieurs D’agro Paris tech

● 85% ont entre 19 et 25 ans, c’est une population amatrice d’applications

● 50% sont très sensibles et 50% assez sensibles aux questions sociales

● 73% n’ont jamais utilisé d’application de dating (seulement 18% en ont utilisé dans le passé)



quelles sont les attentes des futurs utilisateurs?
● 73% des sondés n’utilisent jamais d’applications de type tinder, les autres rarement plus d’une fois par jour

● Intérêt plus fort pour les jeux: 56% les utilisent tous les jours ou de temps en temps, 23% ne les utilisent jamais 

● Une utilisation souvent courte des applications ( < 15 min/jour)

● Plus des 9/10ème sont intéressés par la création d’une application aidant les projets environnementaux et sociaux

● Parmi eux, 75% sont prêts à regarder des pubs pour aider ces projets.



Résultats
● Dans un premier temps, Une cible entre 18 et 24 ans

● un Réel intérêt pour un projet de ce type

● Une apétence pour l’aspect ludique de l’application

● Une application facile à prendre en main et qui nécessite peu de temps par jour

● Un financement des projets grâce à la pub est possible grâce au consentement des potentiels utilisateurs.



L’application en détails



Vous êtes un utilisateur :

The Right Swipe est l’application qui veut résoudre le problème de manque de visibilité des projets locaux.
Pour ce faire, l’utilisateur crée son profil en indiquant ses centres d’intérêts et sa commune. Il découvre alors le
jardin où vont lui apparaître des bouquets de projets qui pourraient «matcher » avec ses goûts.
En visionnant plusieurs pubs, il constitue une cagnotte qu’il pourra ensuite distribuer graduellement aux projets
qu’il like, qu’il superlike, ou megalike, en mettant de côté ceux qu’il préfère « pass. »
L’option « Chat » lui permet de poser des questions aux porteurs du projet ou bien de proposer son aide. De jour comme
de nuit, il pourra se rendre dans son jardin et voir pousser les projets qu’il a aidé.



Le profil utilisateur



Vous êtes porteur d’un projet social :

The Right Swipe est l’application qui permet aux porteurs de projets locaux de rendre visibles leurs projets et de recevoir des fonds.
Chaque porteur de projet rempli une fiche détaillant son projet, ses valeurs, ses objectifs, son équipe, les besoins financiers et en
ressources humaines dont il a besoin.
Il entre ensuite dans son jardin où son arbre-projet indiquera combien de personnes ont vu son projet, combien de likes il a
récolté, combien de fonds il a reçu…
Il devra aussi répondre aux questions et demandes de participation que les utilisateurs lui adressent.



L’accent mis sur l’aspect local

Qu’il s’agisse de l’utilisateur ou de l’entité proposant le projet, nous cherchons à promouvoir le local.

Ainsi, les utilisateurs et les porteurs de projet doivent se géolocaliser ou localiser leur projet. nous accordons une importance
premiere à ce que l’investissement se fasse à l'échelle locale afin qu’il y ait une proximité entre les citoyens et les projets mais
également pour encourager la cohésion locale. Souvent les projets locaux proviennent de petites entités peu connues, Cela
complique les investissements Or la sensibilité d’un donneur est plus accrue lorsqu’il existe un sentiment de proximité avec le
projet. le projet peut améliorer le cadre de vie local. Chose difficilement applicable aux projets à grande échelle. L’echelle locale
permet de faciliter la rencontre entre l’organisation du projet et son contributeur.



La fonction « chat »

Envoyer un like, ou même rajouter un don peut nécessiter parfois une réflexion plus importante et des échanges avec les porteurs de
projet.
En ce sens, il est important d’avoir la fonctionnalité « chat ».
si l’utilisateur souhaite participer au projet,
après avoir envoyé le like, il lui est possible d’envoyer une demande de participation accompagnée d’une note expliquant ses
motivations, le porteur de projet peut accepter ou refuser, sans conséquence sur le don.
En cas de refus, il sera demandé au porteur de projet de justifier ce choix auprès de l’utilisateur.



Infographie

.









Petit clic, Grand soutien
⇒ Crée ton profil puis découvre ton jardin

⇒ Like les projets qui te tiennent à coeur pour faire grandir ton jardin

⇒ Visionne des publicités pour soutenir financièrement les projets

⇒ Superlike ou Megalike, pour le montant de ton choix dans un projet

⇒ Pass, pour découvrir d’autres projets

⇒ Chat pour poser toutes les questions que tu veux aux porteurs de projets

⇒ Reste actif, pour faire rayonner ton jardin



Un système de « pass », « like », « super like » et « mega like »

Le concept à montrer les projets un par un à l’utilisateur, si il n’est pas intéressé, il “pass”, si il est intéressé, il like. Il 
dispose quotidiennement d’une cagnotte à hauteur de x€ qu’il peut distribuer comme il le souhaite.



KIT ANNONCEURS 

Une application sur laquelle les annonceurs peuvent 
faire de la pub.



Un espace inédit pour les annonceurs

⇒ Une cible jeune et connectée (18-24 ans).

⇒ Espaces publicitaires proposés : bannières pop-up, pré-roll aléatoire avant certain projet, espace vidéo après un like généré.

⇒ Visibilité très forte, la publicité au service d’un projet.

⇒ Relation différente et volontaire avec la publicité.

⇒ Participe à une finalité positive.

⇒ Publicité ciblée et programmatique grâce aux informations du profil personnel.

⇒ Publicité locale, grâce au service de géolocalisation. 



Des nouvelles possibilités pour les annonceurs 
The Right Swipe propose aux annonceurs une nouvelle manière de faire de la publicité.

Pour la première fois, les utilisateurs seront volontaires dans la démarche de visionner de la publicité. Ainsi les annonceurs et les consommateurs
travailleront ensemble pour la bonne cause.

Cette vision positive de la publicité permettra aux annonceurs de développer et d’imposer une image responsable, impliquée pour le changement. Pour
préserver la qualité de cette perception, les annonceurs recherchés pour The Rigth Swipe seront de préférences des annonceurs sensibles aux enjeux
sociaux.

L’équipe reste cependant ouverte à différentes propositions, l’idée étant vraiment de créer une interface où la publicité est un choix, et même un
plaisir. Dans ce but, nous pouvons favoriser du contenu plus éditorial - brand content.



Un système de dons “gratuits”
Il est important à noter qu’aujourd’hui, la configuration de la plupart des applications de jeux fonctionnent
autour d’un système de publicité.
Ainsi, un joueur doit visionner de la publicité pour continuer à jouer, soit pour regagner des vies, soit pour de
l’énergie.
Le principe imaginé pour notre application est similaire. Un utilisateur peut choisir de visionner plusieurs
publicité en plus du don de son like pour augmenter la cagnotte du porteur de projet.



Campagne de communication



Faire venir les porteurs de projets sur l’application

La raison d’être de The Right Swipe est d’aider les projets locaux. Avant donc que des porteurs de projets viennent d’eux-
mêmes s’inscrire sur l’application, il faut trouver les projets ambassadeurs. Pour ce faire, il convient d’aller chercher ces
projets… :
-Dans les mairies, qui recensent les initiatives locales.
-Dans les établissements scolaires et universitaires.
-En faisant de la veille dans les journaux locaux.
-En sollicitant l’aide des jeunes bénévoles dans des associations locales.



Faire venir les utilisateurs sur The Right Swipe

La raison d’être de The Right Swipe est de créer le lien entre les jeunes et les projets proches de chez eux qui correspondent à
leurs centres d’intérêts. Le plus d’utilisateurs de l’application il y aura, le plus d’argent sera récolté pour aider ces projets.
Pour faire venir le plus d’utilisateurs sur la plateforme, il convient donc de :
-Faire marcher le bouche à oreille
-Motiver des ambassadeurs (du type responsables associatifs, délégués…) à relayer le lancement de l’application sur des
groupes spécifiques
-Faire une communication efficace sur les réseaux sociaux
-Relations presse

créer un happening annuel ou bi-annuel - Pour rendre concrètes les actions de l’application et entretenir le lien humain
entre utilisateurs et porteurs de projets,



Plan Financier



Qu’est-ce que le crowdfunding ? 

● Un des objectifs de notre application est d’aider les structures à lever des fonds grâce au 

financement participatif appelé également crowdfunding.

● Le crowdfunding est un ensemble de techniques et de méthodes pour lever des fonds, dans le but 

de réaliser un projet. Cela se fait sur une plateforme Internet dédiée, où se rencontrent deux types 

d’utilisateurs, porteurs de projet et bailleurs de fonds.  Le porteur de projet peut inscrire son projet 

sur la plateforme avec les détails nécessaires, mentionner le montant de financement dont il a 

besoin, la durée de vie du projet et le délai pour accepter des dons, les possibles bénéfices pour les 

contributeurs. La plate-forme s’occupera de rendre simple les opérations des porteurs de projet et 

leur offrir une certaine visibilité pour de petits honoraires. Si le projet n’obtient pas le niveau de 

financement espéré, les contributeurs seront remboursés.



Lignes de revenu 

● L'entreprise pourrait faire de l'argent sur les fonds levés pour les projets inscrits sur l’application. Par 

exemple, si un porteur réussit à lever 100 % des fonds exigés il devra payer une commission 

correspondant à 5 % des fonds levés. 

● Les fonds levés pour les différents projets seront tenus dans des comptes bancaires produisant des 

intérêts jusqu’à ce que le niveau de financement requis ou le délai pour recevoir les fonds soit 

atteint. Les intérêts produits constitueront de la trésorerie pour notre entreprise et pourront servir à 

régler les frais de gestion de l’application.

● Ce modèle financier dépend plus de la qualité des projets inscrits sur la plateforme que des fonds 

levés pour les projets. Ainsi c'est très important d'examiner de près les projets.



CYCLE DE VIE :

● Frais de démarrage

● Budget pour développer l’application

● Monétiser l’application

● Marketing



Compte de résultat prévisionnel

● Recettes prévues :

- Commissions de 5 % sur les projets qui 

ont reçu les fonds nécessaires

- Taux de réussite de 80 %

- Taux de croissance annuel de projets 

inscrits de 10 %

- Contribution moyenne annuelle de 100 

000 euros

- Taux de croissance annuel des 

contributions de 5 %

- Revenu de publicité : 360 000 visites par 

an, 75 % des visiteurs sont enclins à faire 

une donation de 2 euros en regardant des 

publicités. Le taux de croissance annuel 

de ces visites est de 10 %.

● Dépenses prévues :

- Coût de l’application 30 000 euros

- L'application sera lancée sur Google Play 

et App Store (84 euros par an). 

- Salaires du département Management 50 

000 euros par an

- Salaires du département Due Diligence 40 

000 euros par an

- Salaires du département Assistance 40 

000 euros par an



Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année 6 Année 7 Année 8 Année 9 Année 10

Nombres de projets 

inscrits 50 53 56 59 62 68 75 83 91 100

Projets réussis 40 42 45 47 50 48 53 58 64 70

Contributions 

moyennes 100 000,00 € 105 000,00 € 110 250,00 € 115 763,00 € 121 551,00 € 127 629,00 €

134 010,00 

€

140 711,00 

€

147 747,00 

€ 155 134,00 €

Total fonds levés 4 000 000,00 € 4 410 000,00 €

4 961 250,00 

€

5 440 861,00 

€

6 077 550,00 

€

6 126 192,00 

€

7 102 

530,00 €

8 161 

238,00 €

9 455 

808,00 €

10 859 380,00 

€

Commissions sur 

projets 200 000,00 € 220 500,00 € 248 062,50 € 272 043,05 € 303 877,50 € 306 309,60 €

355 126,50 

€

408 061,90 

€

472 790,40 

€ 542 969,00 €

Revenus des 

publicités 540 000,00 € 594 000,00 € 653 400,00 € 718 740,00 € 790 614,00 € 869 675,40 €

956 642,94 

€

1 052 

307,23 €

1 157 

537,96 € 1 273 291,75 €

Total recettes 740 000,00 € 814 500,00 € 901 462,50 € 990 783,05 €

1 094 491,50 

€

1 175 985,00 

€

1 311 

769,44 €

1 460 

369,13 €

1 630 

328,36 € 1 816 260,75 €

Frais de démarrage 30 025,00 €

Frais Google play/App 

Store 84,00 € 84,00 € 84,00 € 84,00 € 84,00 € 84,00 € 84,00 € 84,00 € 84,00 € 84,00 €

Salaires du 

Management 50 000,00 € 55 000,00 € 60 500,00 € 66 550,00 € 73 205,00 € 80 525,50 € 88 578,05 € 97 435,86 €

107 179,44 

€ 117 897,38 €

Salaires Due 

Diligence 80 000,00 € 88 000,00 € 96 800,00 € 106 480,00 € 117 128,00 € 128 840,80 €

141 724,88 

€

155 897,37 

€

171 487,10 

€ 188 635,82 €

Salaires service 

Assistance 40 000,00 € 44 000,00 € 48 400,00 € 53 240,00 € 58 564,00 € 64 420,40 € 70 862,44 € 77 948,68 € 85 743,55 € 94 317,91 €

Total dépenses 200 109,00 € 187 084,00 € 205 784,00 € 226 354,00 € 248 981,00 € 273 870,70 €

301 249,37 

€

331 365,91 

€

364 494,10 

€ 400 935,11 €

Trésorerie nette 539 891,00 € 627 416,00 € 695 678,50 € 764 429,05 € 845 510,50 € 902 114,30 €

1 010 

520,07 €

1 129 

003,23 €

1 265 

834,26 € 1 415 325,65 €


