THE RIGHT SWIPE



UNE APPLICATION MOBILE
QU CONTRIBUE A DEVELOPPER

["ENGAGEMENT (TTOYEN £1
A SOUTENIR DES PROJETS
LOCAUX RESPONSABLES.




“[E TINDER DE L"ENGAGEMENT (ITOYEN”

Minimum 5 minutes de mobilisation citoyenne par jour grace a
The Right Swipe.

“Swipe a droite s7 tu aimes, s1 tu te reconnais dans ce
projet, si la soeur de ton voisin est impliqué dedans et que
tu veux la soutenir.”

“Swipe a gauche si tu préferes soutenir d’autres projets.”

The Right Swipe fonctionne sur le méme esthétique que Tinder.



AUTOURD"HUL, 1L EXISTE UN BESOIN REEL DANS L'INVESTISSEMENT POUR DES PROTETS LOCAUX
LES PROJETS LOCAUX ONT PEU DE VISIBILITE

LE DIGITAL EST UN LEVIER POUR DONNER DE LA VISIBILITE A CES PROTETS LOCAUY

UNE FORME D’ ENGAGEMENT CITOYEN

MIEUX CONNATTRE LES PROJETS LOCAUX

MIEUX CONNATTRE SON QUARTIER

§'IMPLIQUER POUR DES PROJETS A PROXIMITE DE CHEZ S0I

FINANCES PAR LES BENEFICES DE LA PUBLICITE



QUEL PROFIL D" UTILISATEURS!



N=310 REPONDANTS

1% DES REPONDANTS SONT DES FEMMES, QUASIMENT 100% DES REPONDANTS SONT DES ETUDIANTS DE SCIENCES PO OU DES
INGENIEURS D’ AGRO PARIS TECH

19% ONT ENTRE 19 £7 29 ANS, C'EST UNE POPULATION AMATRICE D’ APPLICATIONS

%0% SONT TRES SENSIBLES ET 50% ASSEZ SENSIBLES AUX QUESTIONS SOCTALES

13% N'ONT JAMALS UTILISE D' APPLICATION DE DATING (SEULEMENT 1§% EN ONT UTILISE DANS LE PASSE)



13% DES SONDES N”UTILISENT JAMALS D' APPLICATIONS DE TYPE TINDER, LES AUTRES RAREMENT PLUS D" UNE FOIS PAR JOUR
[NTERET PLUS FORT POUR LES JEUX: 56% LES UTILISENT TOUS LES JOURS OU DE TEMPS EN TEMPS, 23% NE LES UTILISENT JAMATS
UNE UTILISATION SOUVENT COURTE DES APPLICATIONS ( < 15 MIN/JOUR)

PLUS DES 9/10EME SONT INTERESSES PAR LA CREATION D’ UNE APPLICATION ALDANT LES PROJETS ENVIRONNEMENTAUX ET SOCTAUX
PARMI EUX, 75% SONT PRETS A REGARDER DES PUBS POUR ALDER CES PROJETS.



DANS UN PREMIER TEMPS, UNE CIBLE ENTRE 18 £7 24 ANS

UN REEL INTERET POUR UN PROTET DE CE TYPE

UNE APETENCE POUR L' ASPECT LUDIQUE DE L' APPLICATION

UNE APPLICATION FACILE A PRENDRE EN MAIN £T QUI NECESSITE PEU DE TEMPS PAR JOUR

UN FINANCEMENT DES PROJETS GRACE A LA PUB EST POSSIBLE GRACE AU CONSENTEMENT DES POTENTIELS UTILISATEURS.



" APPLICATION EN DETALLS



THE RIGHT SWIPE EST L' APPLICATION QUI VEUT RESOUDRE LE PROBLEME DE MANQUE DE VISIBILITE DES PROJETS LOCAU!.

POUR CE FAIRE, L' UTILISATEUR CREE SON PROFIL EN INDIQUANT SES CENTRES D'INTERETS £T SA COMMUNE. 1L DECOUVRE ALORS LE
JARDIN OU VONT LUT APPARARTRE DES BOUQUETS DE PROJETS QUI POURRATENT € MATCHER ) AVEC SES GOUTS.

EN VISIONNANT PLUSTEURS PUBS, 1L CONSTITUE UNE CAGNOTTE QU'IL POURRA ENSUITE DISTRIBUER GRADUELLEMENT AUX PROJETS
QU'IL LIKE, QU'IL SUPERLIKE, OU MEGALLKE, EN METTANT DE COTE CEUX QU'TL PREFERE € PASS. )

| OPTION € CHAT 9 LUL PERMET DE POSER DES QUESTIONS AUX PORTEURS DU PROJET OU BIEN DE PROPOSER SON AIDE. DE JOUR COMME
DE NULT, L POURRA SE RENDRE DANS SON JARDIN ET VOIR POUSSER LES PROJETS QU'IL A ALDE.



Profil Like, superlike, Ton jardin

personnel P I'Oj et | Gca | megalike rayonne




THE RIGHT SWIPE EST L"APPLICATION QUI PERMET AUX PORTEURS DE PROJETS LOCAUX DE RENDRE VISIBLES LEURS PROJETS ET DE RECEVOTR DES FONDS.
CHAQUE PORTEUR DE PROJET REMPLL UNE FICHE DETAILLANT SON PROJET, SES VALEURS, SES OBJECTIFS, SON EQUIPE, LES BESOINS FINANCIERS £T EN
RESSOURCES HUMAINES DONT IL A BESOIN .

[L ENTRE ENSUITE DANS SON JARDIN OU SON ARBRE-PROJET INDIQUERA COMBIEN DE PERSONNES ONT VU SON PROJET, COMBIEN DE LIKES IL A
RECOLTE, COMBIEN DE FONDS IL A RECU...

[L DEVRA AUSST REPONDRE AUX QUESTIONS ET DEMANDES DE PARTICIPATION QUE LES UTILISATEURS LUT ADRESSENT.



QU'IL S AGISSE DE L'UTILISATEUR OU DE L"ENTITE PROPOSANT LE PROJET, NOUS CHERCHONS A PROMOUVOIR LE LOCAL.

AINSL, LES UTILISATEURS ET LES PORTEURS DE PROJET DOIVENT SE GEOLOCALISER OU LOCALISER LEUR PROJET. NOUS ACCORDONS UNE IMPORTANCE
PREMIERE A CE QUE L'INVESTISSEMENT SE FASSE A L'ECHELLE LOCALE AFIN QU'IL Y ALT UNE PROXIMITE ENTRE LES CITOYENS ET LES PROJETS MATS
EGALEMENT POUR ENCOURAGER LA COHESION LOCALE. SOUVENT LES PROJETS LOCAUX PROVIENNENT DE PETITES ENTITES PEU CONNUES, CELA
(OMPLIQUE LES INVESTISSEMENTS OR LA SENSIBILITE D'UN DONNEUR EST PLUS ACCRUE LORSQU'IL EXISTE UN SENTIMENT DE PROXIMITE AVEC LE
PROJET. LE PROJET PEUT AMELIORER LE CADRE DE VIE LOCAL. CHOSE DIFFICLLEMENT APPLICABLE AUX PROJETS A GRANDE ECHELLE. L'ECHELLE LOCALE
PERMET DE FACILITER LA RENCONTRE ENTRE L"ORGANTSATION DU PROJET £ SON CONTRIBUTEUR.



ENVOYER UN LIKE, OU MEME RAJOUTER UN DON PEUT NECESSITER PARFOIS UNE REFLEXTON PLUS IMPORTANTE ET DES ECHANGES AVEC LES PORTEURS DE
PROJET.

EN CE SENS, IL ESTIMPORTANT D"AVOIR LA FONCTIONNALITE € CHAT ).

ST L"UTILISATEUR SOURALTE PARTICIPER AU PROJET,

APRES AVOIR ENVOYE LE LIKE, IL LUT EST POSSIBLE D'ENVOYER UNE DEMANDE DE PARTICIPATION ACCOMPAGNEE D'UNE NOTE EXPLIQUANT SES
MOTIVATIONS, LE PORTEUR DE PROJET PEUT ACCEPTER OU REFUSER, SANS CONSEQUENCE SUR LE DON.

EN CAS DE REFUS, IL SERA DEMANDE AU PORTEUR DE PROTET DE JUSTLFIER CE CHOTX AUPRES DE L'UTILISATEUR



INFOGRAPHIE



eeeC0 T-Mobile 7:01 PM

Messages




. Daily Daisies Search Q
: Chhh. c’est lq nuit. ..




1l The Right Swipe & 9:41 AM £ 100% -

Projet #45169
Jardin

145 aven

ue du Maine 75017

& Association Un Jardin pour le 17
D

& matthieu.salomon®@asso17.fr




=> CREE TON PROFIL PUIS DECOUVRE TON JARDIN

= LIKE LES PROJETS QUITE TIENNENT A COEUR POUR FATRE GRANDIR TON JARDIN
=> VISIONNE DES PUBLICITES POUR SOUTENIR FINANCIEREMENT LES PROJETS

=> SUPERLIKE OU MEGALIKE, POUR LE MONTANT DE TON CHOLX DANS UN PROJET
=> PASS, POUR DECOUVRIR D AUTRES PROJETS

=> CHAT POUR POSER TOUTES LES QUESTIONS QUE TU VEUX AUX PORTEURS DE PROJETS

= RESTE ACTIF, POUR FATRE RAYONNER TON JARDIN




UN SYSTEME DE € PASS %, € LIKE , € SUPER LIKE )

LE CONCEPT A MONTRER LES PROJETS UN PAR UN A L"UTILISATEUR, STIL N”EST PAS INTERESSE, IL “PASS”, STIL EST INTERESSE, IL LIKE. 1L
DISPOSE QUOTIDIENNEMENT DUNE CAGNOTTE A HAUTEUR DE XE QU'TL PEUT DISTRIBUER COMME IL LE SOUHATTE.

« super like » « mega like »




RIT ANNONCEURS



UN ESPACE INEDIT POUR LES ANNONCEURS

= UNE CIBLE JEUNE £ CONNECTEE (18-24 ANS).

=> SPACES PUBLICITAIRES PROPOSES - BANNIERES POP-UP, PRE-ROLL ALEATOIRE AVANT CERTAIN PROJET, ESPACE VIDEQ APRES UN LIKE GENERE.
=> VISTBILITE TRES FORTE, LA PUBLICITE AU SERVICE D'UN PROJET.

=> RELATION DIFFERENTE ET VOLONTAIRE AVEC LA PUBLLCITE.

=> PARTICIPE A UNE FINALITE POSITIVE.

= PUBLICITE CIBLEE ET PROGRAMMATIQUE GRACE AUX INFORMATIONS DU PROFIL PERSONNEL.

=> PUBLICITE LOCALE, GRACE AU SERVICE DE GEDLOCALISATION .



DES NOUVELLES POSSIBILITES POUR LES ANNONCEURS

THE RIGHT SWIPE PROPOSE AUX ANNONCEURS UNE NOUVELLE MANTERE DE FAIRE DE LA PUBLICITE

POUR LA PREMIERE FOIS, LES UTILISATEURS SERONT VOLONTAIRES DANS LA DEMARCHE DE VISIONNER DE LA PUBLLCITE. ATNST LES ANNONCEURS ET LES CONSOMMATEURS
TRAVALLLERONT ENSEMBLE POUR LA BONNE CAUSE.

CETTE VISION POSITIVE DE LA PUBLICITE PERMETTRA AUX ANNONCEURS DE DEVELOPPER T D'IMPOSER UNE IMAGE RESPONSABLE, IMPLLQUEE POUR LE CHANGEMENT. POUR

PRESERVER LA QUALLTE DE CETTE PERCEPTION, LES ANNONCEURS RECHERCHES POUR THE RIGTH SWIPE SERONT DE PREFERENCES DES ANNONCEURS SENSIBLES AUX ENJEUX
SOCTAUX.

L' EQUIPE RESTE CEPENDANT OUVERTE A DIFFERENTES PROPOSITIONS, L'IDEE ETANT VRAIMENT DE CREER UNE INTERFACE OU LA PUBLICITE EST UN CHOLX, £1 MEME UN
PLAISIR. DANS CE BUT, NOUS POUVONS FAVORISER DU CONTENU PLUS EDITORIAL - BRAND CONTENT.



[L EST IMPORTANT A NOTER QU AUTOURD’HUL, LA CONFIGURATION DE LA PLUPART DES APPLICATIONS DE JEUX FONCTIONNENT
AUTOUR D"UN SYSTEME DE PUBLICITE.

AINSL, UN JOUEUR DOIT VISIONNER DE LA PUBLLCITE POUR CONTINUER A JOUER, SOIT POUR REGAGNER DES VIES, SOIT POUR DE
" ENERGLE.

£ PRINCIPE IMAGINE POUR NOTRE APPLICATION ST SIMILAIRE. UN UTILISATEUR PEUT CHOISIR DE VISIONNER PLUSIEURS
PUBLLCITE EN PLUS DU DON DE SON LIKE POUR AUGMENTER LA CAGNOTTE DU PORTEUR DE PROJET.



CAMPAGNE DE COMMUNICATION



FAIRE VENIR LES PORTEURS DE PROJETS SUR L APPLICATION

LA RATSON D'ETRE DE THE RIGHT SWIPE £ST DAIDER LES PROTETS LOCAUX. AVANT DONC QUE DES PORTEURS DE PROJETS VIENNENT D'EUX-
M@MES §"INSCRIRE SUR L"APPLICATION, IL FAUT TROUVER LES PROJETS AMBASSADEURS. POUR CE FAIRE, 1L CONVIENT D'ALLER CHERCHER CES
PROJETS... -

-DANS LES MAIRLES, QUI RECENSENT LES INITIATIVES LOCALES.

-DANS LES ETABLISSEMENTS SCOLATRES ET UNIVERSITAIRES.

-EN FAISANT DE LA VEILLE DANS LES JOURNAUX LOCAUX.

-EN SOLLICITANT L' AIDE DES JEUNES BENEVOLES DANS DES ASSOCIATIONS LOCALES.



FAIRE VENIR LES UTILISATEURS SUR THE RIGHT SWIPE

LA RAISON D"ETRE DE THE RIGHT SWIPE EST DE CREER LE LLEN ENTRE LES JEUNES ET LES PROJETS PROCHES DE CHEZ EUX QUI CORRESPONDENT A
LEURS CENTRES D'INTERETS. LE PLUS D'UTILISATEURS DE L'APPLICATION 1LY AURA, LE PLUS D"ARGENT SERA RECOLTE POUR AIDER CES PROTETS.
POUR FATRE VENIR LE PLUS D'UTILISATEURS SUR LA PLATEFORME, IL CONVIENT DONC DE :

-FATRE MARCHER LE BOUCHE A ORELLLE

-MOTIVER DES AMBASSADEURS (DU TYPE RESPONSABLES ASSOCIATIFS, DELEGUES...) A RELAYER LE LANCEMENT DE L’APPLICATION SUR DES
GROUPES SPECTFIQUES

-FATRE UNE COMMUNICATION EFFICACE SUR LES RESEAUX SOCTAUX

-RELATIONS PRESSE

(REER UN HAPPENING ANNUEL OU BI-ANNUEL - POUR RENDRE CONCRETES LES ACTIONS DE L'APPLICATION ET ENTRETENIR LE LLEN HUMAIN
ENTRE UTILISATEURS ET PORTEURS DE PROJETS,



PLAN FINANCIER



Qu’est-ce que le crowdfunding ?

Un des objectifs de notre application est d’aider les structures a lever des fonds grace au
financement participatif appelé également crowdfunding.

Le crowdfunding est un ensemble de techniques et de méthodes pour lever des fonds, dans le but
de réaliser un projet. Cela se fait sur une plateforme Internet dédiée, ou se rencontrent deux types
d’utilisateurs, porteurs de projet et bailleurs de fonds. Le porteur de projet peut inscrire son projet
sur la plateforme avec les détails nécessaires, mentionner le montant de financement dont il a
besoin, la durée de vie du projet et le délai pour accepter des dons, les possibles bénéfices pour les
contributeurs. La plate-forme s’occupera de rendre simple les opérations des porteurs de projet et
leur offrir une certaine visibilité pour de petits honoraires. Si le projet n'obtient pas le niveau de
financement espéré, les contributeurs seront remboursés.



Lignes de revenu

e |'entreprise pourrait faire de I'argent sur les fonds levés pour les projets inscrits sur I'application. Par
exemple, si un porteur réussit a lever 100 % des fonds exigés il devra payer une commission
correspondant a 5 % des fonds levés.

e Les fonds levés pour les différents projets seront tenus dans des comptes bancaires produisant des
intéréts jusqu’a ce que le niveau de financement requis ou le délai pour recevoir les fonds soit
atteint. Les intéréts produits constitueront de la trésorerie pour notre entreprise et pourront servir a
régler les frais de gestion de I'application.

e Ce modele financier dépend plus de la qualité des projets inscrits sur la plateforme que des fonds
levés pour les projets. Ainsi c'est tres important d'examiner de pres les projets.



CYCLE DE VIE :

e Frais de demarrage

e Budget pour développer I'application

e Monétiser I'application

e Marketing



Recettes prévues :

Commissions de 5 % sur les projets qui
ont recu les fonds nécessaires

Taux de reussite de 80 %

Taux de croissance annuel de projets
inscrits de 10 %

Contribution moyenne annuelle de 100
000 euros

Taux de croissance annuel des
contributions de 5 %

Revenu de publicité : 360 000 visites par
an, 75 % des visiteurs sont enclins a faire
une donation de 2 euros en regardant des
publicités. Le taux de croissance annuel
de ces visites est de 10 %.

Compte de résultat previsionnel

Dépenses prévues :

Cout de I'application 30 000 euros
L'application sera lancée sur Google Play
et App Store (84 euros par an).

Salaires du département Management 50
000 euros par an

Salaires du département Due Diligence 40
000 euros par an

Salaires du département Assistance 40
000 euros par an



Nombres de projets
inscrits

Projets réussis

Contributions
moyennes

Total fonds levés
Commissions sur
projets

Revenus des
publicités

Total recettes

Frais de démarrage

Frais Google play/App

Store

Salaires du
Management

Salaires Due
Diligence
Salaires service
Assistance

Total dépenses

Trésorerie nette

Année 1

50

40

100 000,00 €

Année 2
58
42
105 000,00 €

4 000 000,00 € 4 410 000,00 €

200 000,00 €
540 000,00 €

740 000,00 €

30 025,00 €

84,00 €
50 000,00 €
80 000,00 €
40 000,00 €

200 109,00 €

539 891,00 €

220 500,00 €

594 000,00 €

814 500,00 €

84,00 €

55 000,00 €

88 000,00 €

44 000,00 €

187 084,00 €

627 416,00 €

Année 3

56

45

110 250,00 €
4 961 250,00
g

248 062,50 €
653 400,00 €

901 462,50 €

84,00 €
60 500,00 €
96 800,00 €
48 400,00 €

205 784,00 €

695 678,50 €

Année 4

59

a7

Année 5

62

50

Année 6

68

48

115 763,00 € 121 551,00 € 127 629,00 €
5440 861,006 077 550,00 6 126 192,00

€

€

€

272 043,05 € 303 877,50 € 306 309,60 €

718 740,00 € 790 614,00 € 869 675,40 €
1094 491,50 1175 985,00

990 783,05 €

84,00 €

€

84,00 €

€

84,00 €

Année 7

75

53

134 010,00
&

7 102
530,00 €

355 126,50
€

956 642,94
€

1311
769,44 €

84,00 €

66 550,00 € 73 205,00 € 80 525,50 € 88 578,05 €

106 480,00 € 117 128,00 € 128 840,80 €

141 724,88
€

53 240,00 € 58564,00€ 64 420,40 € 70 862,44 €

226 354,00 € 248 981,00 € 273 870,70 €

764 429,05 € 845 510,50 € 902 114,30 €

301 249,37
€

1010
520,07 €

Année 8

83

58

140 711,00
€

8 161
238,00 €

408 061,90
€

1052
307,23 €

1460
369,13 €

84,00 €

97 435,86 €

155 897,37
€

77 948,68 €

331 365,91
€

1129
003,23 €

Année 9

91

64

147 747,00
€

9 455
808,00 €

472 790,40
€

1157

Année 10

100

70

155 134,00 €
10 859 380,00
=

542 969,00 €

537,96 € 1273 291,75 €

1630

328,36 € 1 816 260,75 €

84,00 €

107 179,44
€

171 487,10
€

85 743,55 €

364 494,10
€

1265

84,00 €

117 897,38 €
188 635,82 €
94 317,91 €

400 935,11 €

834,26 € 1 415 325,65 €



